> RIKTLINJER FOR EMEA-VARUMARKEN
. BRAND AFFILIATES SOM MARKNADSFOR
NOURISH THE CHILDREN-INITIATIVET

Alla Brand Affiliates maste folja dessa riktlinjer vid marknadsféring av initiativet Nourish the Children. Det &r viktigt att komma ihag att Nu
Skins initiativ Nourish the Children inte &r valgérenhetsbaserat utan ett vinstdrivande initiativ som later Brand Affiliates och deras kunder
donera maltider till underndrda barn. Genom detta initiativ har Nu Skins Brand Affiliates och kunder donerat éver 850 miljoner maltider.
Detta initiativ far aldrig marknadsféras som valgérenhet och dessa riktlinjer har som avsikt att garantera att det inte presenteras pa ett
felaktigt satt. En strikt efterlevnad av dessa riktlinjer kommer att minska risken for negativa lagliga atgéarder och medial uppmarksamhet for
Nourish the Children och later kampanjen att dela ut maltider till hungriga barn fortsétta.

NU SKINS BRAND AFFILIATES BOR HA SOM FORSTA FOKUS ATT SALJA NU SKINS OCH PHARMANEX PRODUKTER

« Brand Affiliates bor ha storst fokus pa verksamheten och de mgjligheter som ar tillgangliga via Pharmanex och Nu Skin och inte pa
VitaMeal och Nourish the Children-initiativet.

« Marknadsforingsinsatser bor fokusera pa Nu Skins och Pharmanex produkter medan Nourish the Children och VitaMeal endast bor
erbjudas som ett sekundart alternativ till befintliga kunder av Nu Skins och Pharmanex produkter. Nourish the Children-initiativet maste
fortsétta att vara tillfalligt till verksamheten och att sélja Nu Skins och Pharmanex skdnhets- och wellnessprodukter.

« Nourish the Children bér aldrig presenteras som en affarsmajlighet. Om du presenterar Nourish the Children som ett fristdende program
eller som en affarsmajlighet kan det framstd som att Nourish the Children ar en valgérenhetsorganisation som begéar donationer,
att pengarna som betalas till Nu Skin &r till valgérenhet eller att en Brand Affiliate kan bygga upp en verksamhet genom att sélja VitaMeal.
Det &r olampligt att pasta eller lara ut att en Brand Affiliate kan bygga upp en verksamhet genom att sélja VitaMeal.

» Forséljningen av Nourish the Children-produkter som VitaMeal kan variera lite efter marknad men den bor alltid vara en liten och tillfallig
del av varje Brand Affiliates verksamhet. VitaMeal-férsaljningen bor aldrig vara storre @n nagon liten procent av den totala
méanadsvolymen.

TYDLIGGOR ATT NOURISH THE CHILDREN INTE AR NAGOT VALGORENHETSINITIATIV UTAN ETT VINSTDRIVANDE INITIATIV
MED ETT VALGORANDE SYFTE.

« Nourish the Children &r inte en division eller enhet utan enbart ett vinstdrivande program som underlattar donation eller kdp av produkter
till valgérenhet for barn i nod.

« Framstall aldrig Nourish the Children som ett valgdrenhetsinitiativ, varken direkt eller indirekt. Nourish the Children ar ett vinstdrivande
initiativ. Brand Affiliates och Nu Skin tjanar provision och vinst pa férséljningen av VitaMeal-maltider. Det &r kraften i vinststrukturen som
ger initiativet langsiktig genomférbarhet och en stadig leverans av manatliga maltider till vara valgérenhetspartner, som de vérderar
hogt.

« Brand Affiliates far inte antyda eller pasta att VitaMeal saljs till sjalvkostnadspris eller rabatterat pris. Priset for VitaMeal inkluderar, precis
som priset for andra Nu Skin-produkter, &ven provisioner till Brand Affiliates och den éverliggande och verksamhetsvinsten till Nu Skin.

« Nourish the Children ar registrerat som ett "lkommersiellt co-venture” i I1ampliga stater inom USA, vilket &r en gemensam insats mellan
en vinstdrivande och en ideell organisation. Programmet kan jamféras med en livsmedelsbutik som samarbetar med en livsmedelsbank
s& att kunder enkelt kan kdpa produkter fran livsmedelsbutiken och donera dem till valgérenhet.

FORKLARA ATT NOURISH THE CHILDREN ARBETAR MED FEED THE CHILDREN OCH ANDRA BEHORIGA
VALGORENHETSORGANISATIONER.

« Feed the Children ar registrerat som en 501(c)(3)-valgorenhet i USA och hanterar VitaMeal-donationer fran Nourish the Children,
Nu Skin, Brand Affiliates och Nu Skins kunder. Feed the Children och andra noggrant utvalda valgérenhetsorganisationer tar emot och
distribuerar VitaMeal-maltider till de som behgver dem.

» Nourish the Childrens partnerskap med Feed the Children och andra valgérenhetsorganisationer bor tydliggoras i varje presentation
och pa ett tydligt satt som visar att Nourish the Children inte &r en vélgérenhet.

TA INTE EMOT KONTANTER ELLER ANDRA DONATIONER

« Brand Affiliates far inte efterfrdga kontanta donationer eller bidrag for Nourish the Children eller Feed the Children. Brand Affiliates kan
endast uppmuntra andra att kopa VitaMeal som doneras via Nourish the Children. Brand Affiliates fér inte ta emot kontanter fran kunder
och anvanda kontanter for att képa VitaMeal. Kunder méaste kdpa VitaMeal direkt fran Nu Skin.

e Brand Affiliates kan forklara att Nu Skin kommer att gdra vissa matchande bidrag till Feed the Children och andra
vélgorenhetsorganisationer nar vi framfor donationen som kunder koper eller donerar via Nourish the Children.

« Gor inga pastdenden om att Nourish the Children-initiativet tillater direkta donationer till valgérenhetsorganisationer som garanterar att
de gar till personer i néd. Detta kan ge intrycket av att en person gor kontanta donationer eller f& kunderna felaktigt att tro att 100 % av
deras pengar gar direkt till barn i nod, nar de istéllet koper VitaMeal-maltider som genererar provision for Brand Affiliates och
foretagsvinst for Nu Skin. Fokusera pé de faktiska férdelarna med programmet, bland annat den specialutformade VitaMeal-méltiden
som ges kontinuerligt till hungriga barn och de 6ver 850 miljoner maltider som delats ut till barn 6ver hela véarlden.

ALLA EVENEMANG MASTE FOLJA DESSA RIKTLINJER

« Brand Affiliates far inte organisera nagot evenemang som enbart eller primart fokuserar pa Nourish the Children. Alla evenemang bor
handla om Nu Skin och/eller Pharmanex och Nourish the Children ska endast introduceras som en del av ett sddant evenemang.

» Alla evenemang maste folja riktlinjerna ovan genom att positionera Nourish the Children som en stéttande partner till Nu Skins
verksamhet, marknadsféra Nu Skin och Pharmanex produkter tillsammans med Nourish the Children-produkterna, identifiera Nourish
the children som ett vinstdrivande initiativ och erbjuda produkter som ska séljas istéllet for att be om kontanta donationer.

« Det ar forbjudet att halla valgérenhetsgalor for att samla in pengar till Nourish the Children. Brand Affiliates samlar inte in pengar till
Nourish the Children. De séljer VitaMeal-méltider som sedan doneras.

« Du far inte halla ndgon tyst auktion eller liknande evenemang som vanligtvis forknippas med ett valgdrenhetsevenemang.

« Du far inte gora en utlottning eller tavling av n&got slag och anvanda vinsten for att kopa VitaMeal-maltider.

Se ordlistan pa www.nuskin.com for en lista 6ver alla registrerade varumarken.
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