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A NU SKIN.

OVERSIKT

Kvalitativa utldtanden kan ha en positiv
inverkan pa potentiella kunder eller
sélledare.

Som distributér representerar du Nu
Skin. Det &r obligatoriskt att utldtanden
ar sanna och inte missvisande samt

i linje med Nu Skins image och
markesstandard. Utldtanden ska ta

upp viktiga fakta som &r relevanta for
konsumenterna nar de avgér om de ska
handla eller inte.

FOR ATT FORSAKRA ATT DINA UTLATANDEN
UPPFYLLER GLOBAL STANDARD FOR
MARKNADSFORING INNAN DU PUBLICERAR
DEM, SE RIKTLINJERNA HAR SAVAL SOM VAR
MER DETALJERADE SKRIFT POLICY OCH
PROCEDURER. ANVAND ENDAST UTLATANDEN
SOM UPPFYLLER DESSA RIKTLINJER.
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Nu Skins huvudsakliga principer

DAGENS PUBLIK KAN

VARA SKEPTISK MOT
PRODUKTUTLATANDEN,
PASTAENDEN OM
MOJLIGHETER, BRANSCHEN
SOM HELHET OCH DERAS
MOJLIGHETER ATT LYCKAS
MED DEN HAR TYPEN AV
AFFARSMODELL.

HA DETTA | ATANKE NAR DU
KOMMUNICERAR MED DEM.

OFTA TANKER DE... BEMODA DIG OM
ATT ALLTID...
LATA REALISTISK
“For bra for att vara sant” G& rakt p4 sak,

overdriv inte

“For lite information”

BACKA UPP DET
Lsmna specifikationer
som lindrar oron

“Fér mycket, fér snabbt”

GA VARSAMT
FRAM

Mét din publik dér de
befinner sig idag
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Nu Skins globala standard tor
marknadsféring och utldtanden

VISTRAVAR EFTER ATT VAR UPPRIKTIG

HALLA HOGSTA MOJLIGA Pastdenden ska vara sanna och inte missvisande.
ETISKA STANDARD VAD

GALLER DE UTTALANDEN

VI GOR GALLANDE VARA FOLJ FORETAGETS UTTALANDEN OM
PRODUKTER OCH VAR PRODUKTER

AFPARSMOJLIGHET. Alla utldtanden ska vara enhetliga med Nu Skins egna
DET AR VIKTIGT ATT BARA produktinformation, marknadsféring och traningsmaterial.
ANVANDA GODKANDA

PASTAENDEN FOR ATT ,

BEHALLA VART GODA RYKTE SANNINGEN RACKER INTE ALLTID. MEN OM DET

OCH FRAMJA EN SUND, AR SANT MEN INTE TYPISKT ELLER | LINJE MED
VAXANDE RORELSE. ~——| FORETAGETS UTLATANDEN?

Aven om det &r sant sa kan varken personliga utldtanden,
erfarenheter eller pastdenden tilldtas om de inte &r i linje

med det marknadsféringsmaterial som Nu Skin har.*

* VARFOR?
Alla véra produkter har kliniskt underbyggda férdelar och
lagkrav som styr véra tilldtna uttalanden. Dessa féreskrifter
begrénsar dérmed utldtanden till att vara i linje med véra beldgg
samt att det ska vara pastdenden som de flesta konsumenter
ocksa torde erfara.
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Skrivha produktutlatanden

PRODUKTUTLATANDEN FAR Ska innehélla produktens namn
INTE PASTA ATT EN PRODUKT
KAN BEHANDLA, BOTA ELLER
FORHINDRA SJUKDOMAR
FLLER SJUKDOMSTILLSTAND, . . . o o
£ ) HELLER ATT PRODUKTEN Ska bara innehdlla godkanda péstdenden
BOTAT DIN EGEN om produkten

KRAMPA - AVEN OM SA
SKULLE VARA FALLET.*
PRODUKTUTLATANDEN SKA Ska innehalla ditt namn och marknad
FOKUSERA PA PRODUKTENS
FORDELAR, GODKANDA
PASTAENDEN OCH TYPISKA

RESULTAT ENLIGT DESSA
RIKTLINJER: Ska bertta att du ar distributor

* VARFOR?
NU SKIN FORETAR KLINISK
FORSKNING FOR ATT SUBSTANTIERA
PRODUKTERNA. | EN REGLERAD
BRANSCH AR DET VIKTIGT ATT BARA
PASTA NAGOT SOM FOLJER LAGEN
OCH SOM VI KAN BEVISA.

PRODUKTUTLATANDEN SOM AR
SANNA OCH | ENLIGHET MED
FORETAGETS BELAGG

el Somn . o Liks Pags
Al . R

ageL 0T Yoislh supports ealiry [oints and promoles hoakiy joent Susdity
Jusd one of ther many ways ageUDC Youth helps you v young

PRODUKTUTLATANDEN SOM KAN VARA
SANNA MEN INTE I ENLIGHET MED
FORETAGETS BELAGG

DISTRIBUTOR This is the most amazing thing
ever. For 20 years | have had back pain. After
using R2 for 4-5 months, it's gone. For me, that is
a miracle._..| sleep better, wake up refreshed and
ready to go! I've even staried training for my first
Ak, something my doctor told me | could forget
about! MNever say never ! Thank you Pharmanex,
for this amazing product! | wish Facebook had a
LOVE button !
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Fore- Och Efterbilder

FORE- OCH EFTERBILDER AR
KRAFTFULLA VERKTYG FOR ATT
GORA EN VISUELL REPRESENTATION
AV DEN POSITIVA INVERKAN OCH
EFFEKTIVITET SOM NU SKINS
PRODUKTER KAN HA PA EN VANLIG
KUND. DE ANSES DOCK VARA
"ANSPRAK OM PRODUKTRESULTAT"
OCH BEHOVER DARMED FOLJA
VARA GLOBALA REKLAM- OCH
MARKNADSFORINGSRIKTLINJER FOR
ATT GARANTERA ATT BILDERNA AR
GENUINA, INTE MANIPULERADE ELLER

AR VILSELEDANDE. —

" En enhetlig metodologi &r viktig fére och

efter du tar ett foto. Listan nedan &r inte
uttémmande, men den hjélper dig att skapa
enhetliga bilder:

a) Ljus/belysning

b) Kladsel

) Bakgrund

d) Makeup (bor vara minimal, om
ndgon)

e) Skérpa och upplésning
f) Kroppsposition

g) Posering

h) Ansiktsvinkel

) Ansiktsuttryck

2 Bilderna maste aterspegla férdelarna som

kan uppnds av en vanlig kund som anvéander
produkten.

GODKANDA PRODUKTUTLATANDEN




RIKTLINJER FOR PRODUKTER | MEDIA

Fore- Och Efterbilder

3 Bilderna f&r enbart stédja lagligt godkénda

produktansprék tillgéngliga i din region eller
marknad  (dessa  ansprék  dterfinns i
produktinformationsbladet pd www.nuskin.com).

‘ Du méste kls dig pé ett neutralt och

lsmpligt sétt for typen av produkt som ska

marknadsféras. Bilder som visar fér mycket hud
uppfyller inte de globala
marknadsféringsstandarderna.

5 Dina bilder maste vara originalbilder och

fér inte &ndras eller retuscheras pd ndgot satt. Se
till att du behaller daterade bevis pa att bilderna &r
skta och att de inte har manipulerats.

6 Se till att f& en upphovsréattslicens innan

du anvénder ndgon bild som inte &r din egen och
anvand inte ndgra kandis- eller bolagsvarumérken
utan tillstand.

; Finstilt  och  tillaggsbeskrivningar.

Friskrivelser bér inte anvéndas som ett “carte
blanche” fér aktiviteter och andra intryck som inte
tilldts i vanliga fall. Om reklamen &r missvisande |
sin natur kommer den att fortsétta att vara det,
oavsett eventuell tillagd friskrivning eller annan
tillaggsbeskrivning.

OBEHORIGA PRODUKTANSPRAK VISAS,

body spa results after ONE treatment

tummy before after 15mins after one hour

ENHETLIGHETSKRAVET UPPFYLLS EJ. LJUS,
MAKEUP OCH VINKEL AR OLIKA.
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Filmade utlatanden

FILMADE UTLATANDEN Bar lamplig affarskladsel som representerar EXEMPEL FRAN GODKANDA FILMER
SKA FO | JA SAMMA Nu Skins varumarkesstandard.

REGLER SOM ANDRA

UTLATANDEN MED Dora ti||.ba|<a .héret frén ansiktet

NAG RA FA EXTRA s8 det inte tacks.

RIKTLINJER: -

Bar lamplig makeup fér Nu Skins
varumarke (frésch, ren, sund,
ej dverdrivet sminkad).

Anvind tillracklig belysning.

Se till att du har tillstdnd innan du
anvander filmer som inte &r dina
egna och anvand inga kandisar eller
féretags varumarken utan tillstdnd.

Foslj de godkanda riktlinjerna for
alla filmade produktutldtanden.
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Summering av riktlinjer”

Var alltid uppriktig och missled aldrig ndgon.

Bilder och filmer ska vara i linje med Nu
Skins varumérkesstandard och image - rena,
smakfulla, ungdomliga och aspirerande.

Beratta att du &r Nu Skin-distributor.

Produktutldtanden ska endast innehélla
fordelar som &r i linje med Nu Skins
beldgg och godkénda produktférdelar.

Hanvisa till Nu Skins marknadsféringsmaterial
och produktinformation som riktlinje
for produktpdstdenden.

Ge en realistisk och korrekt bild av
produkternas effekt och férdelar som
de flesta konsumenter kan uppna.

Utldtanden fér inte pastd att produkterna
kan behandla, bota eller férhindra ndgra
sjukdomar eller sjukdomstillstand eller
att produkten botat din egen krémpa—
dven om det skulle vara sant.

Fore- och efterbilder ska vara original,
inte retuscherade eller &ndrade

samt ordentligt ljussatta och ha ratt
kamervinkel och upplésning.

Bilder och filmer ska inte portréttera resultat
som &r extrema eller “fér bra fér att vara
sanna” da de kanske inte finns beldgg fér detta
eller visar vad en vanlig konsument upplever.

Se till att du har tillstdnd innan du
anvander bilder och filmer som
inte &r dina egna och anvénd inga
kéndisar eller féretags varumarken
utan tillstand.

* Detta &r endast en summering av riktlinjerna.
Se Nu Skins skrift Policy och procedurer fér
fler detaljer, eller kontakta féretaget.

BRA EXEMPEL PA MATTLIGA UTLATANDEN
SOM VISAR PRODUKTEN OCH GER KORREKT
BILD AV FORDELARNA

“Som flygvérdinna brukade jag anvanda
mycket makeup for att se bra ut. Eftersom
jag fatt &lderstecken var jag inte néjd med
min hud. Men efter att jag bérjat anvanda
agel OC-produkter kdnns huden frasch
och jag bér bara latt makeup. Jag ser 10 &r
yngre ut &n vad jag egentligen &r!”

“Sedan jag bérjade sta ageLOC R? har
jag bara haft bra dagar. Jag fér en massa
energi av produkten och jag kdnner mig
yngre. Jag har inga problem att komma
upp om morgnarna utan kinner mig pigg
och redo!”

Monica B., Australien







